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業績撮要
‧

 
雖然中國經濟型轎車需求減少, 但由於戰略轉型的初步成功, 集團於

 2007年之業績表現仍然強勁, 

‧

 
2007年淨利上升51%至港幣3億1仟5佰萬元

 
(攤薄每股盈利上升27%至

 港幣6.28仙), 這是由於:
–汽車生產及銷售業務盈利上升45%

–可換股債相關非現金支出趨於穩定

 
(2007年總額為港幣2仟9佰萬元, 

2006年為港幣3仟7佰萬元);

雖然:
–公司轎車產品零售價下跌5-10%

–零部件業務盈利僅保持平穩

‧

 
末期股息增至港幣1.3仙

 
(2006年為港幣1仙加0.2仙特別股息)



2007年完成工作
‧

 
產品結構繼續改善,高價產品比重增至63%(上年為39%)

‧

 
銷售量同時增加10%

‧

 
轎車銷售金額增加18%至港幣73億元

‧

 
毛利率增加17%至20%水平

‧

 
淨盈利率增加23%至10%水平

‧

 
轎車銷售平均售價增加7%(以人民幣計算增加3%)

‧

 
出口量增加超過一倍至20,000台



每月轎車銷售量

Source: Zhejiang Geely Holding



主要聯營公司-銷售量分佈

‧高價產品銷售量增加
 78%,完全抵消低價產品

 銷售量下跌33%的影響

‧三個高價產品型號佔總
 銷量比重增至63%

‧“自由艦＂
 

繼續為最
 高銷售量型號



合併損益表

‧

 

零部件業務僅保持平穩,全年盈利

 
為港幣一仟二佰萬元

‧

 

其他營運收入包括港幣2仟萬元利

 
息收入

‧

 

接近一半行政費用來自新成立之上

 
海英倫帝華

‧

 

在加入港幣一仟九佰萬外匯損失之

 
后,上海英倫帝華淨損失為港幣5佰

 
30萬元

‧

 

佔23%股權之英國錳銅控股之盈利

 
貢獻仍只處於可忽略水平



合併資產負債表

‧

 

由於2007年初發行新股集

 資,及聯營公司增加派息,

 公司在2007年底總現金水

 平升至港幣7億9仟3佰萬

 元

‧

 

超過一半已發行可換股債

 已被轉換



主要聯營公司
 

–
 

合計損益表

‧ 產品結構改善幫助抵

 消汽車價格下跌,穩定

 平均售價及改善盈利

 率

‧ 總銷售額包含集團內

 部交易金額。實際汽

 車向外銷售額增加18%

 至港幣73億元

‧ 有效利得稅率由於2間

 新設立之合營公司的

 稅務優惠而得到降低



主要聯營公司
 

–
 

合計資產負債表

‧ 由於設立兩間新聯營

 公司令集團內部交易

 增加,也令應收及應付

 關連公司賬項上升

‧ 應收賬及存貨處於健

 康水平

‧ 主要聯營公司處於淨

 現金狀態



2008 年工作計劃及目標

‧生產及銷售230,000台轎車,增長27%

‧通過改造及擴大現有廠房及向公司收購新廠房,擴大生產
 能力,由現在每年每班340,000台擴大到2008年底之

 500,000台

‧主要聯營公司2008年總資本開支約10億人民幣

‧推出6種新車型

‧出口轎車50,000台



2008 年將推出的新產品

• “吉利金剛＂

 
兩廂

 
(1.5L)

‧

 
“LC-1＂

 
經濟型轎車

 
(0.8L, 1.0L)

‧

 
“中國龍＂

 
跑車

 
(1.8L)

‧

 
“TX-4＂

 
出租車 (2.4L, 2.5L diesel)



2008北京國際汽車展覽會

Geely GT
Sport Car

Geely NL SUV



香港國際汽車零部件及配件展

Geely GF Formula Car

Geely JL4G18 CVVT
Engine
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