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業績撮要業績撮要

‧雖然出口市場持續疲弱, 因中國市場汽車需求強勁,集團於雖然出口市場持續疲弱, 因中國市場汽車需求強勁,集團於
2009年之業績表現仍然良好。

‧2009年之淨利潤上升35%至人民幣11億8仟3佰萬元(每股攤薄
盈利上升17%至人民幣16.66分)

‧撇除收購汽車業務額外權益及非現金特殊賬項, 總汽車銷售
額上升60%至人民幣130億元 稅後利潤則上升45%額上升60%至人民幣130億元,稅後利潤則上升45%。

末期息增加44%至港幣2 3仙‧末期息增加44%至港幣2.3仙



業績撮要業績撮要

‧2009年業績表現良好是由於:2009年業績表現良好是由於:
–完成收購旗下汽車業務更多權益(自2008年7月1日起, 由46.8%增至

91%)

於期內中國市場銷售量增加 而產品價格及生產成本趨於穩定–於期內中國市場銷售量增加85%, 而產品價格及生產成本趨於穩定

雖然:

–出口銷售量於期內下跌49%出口銷售量於期內下跌49%

–應佔英國錳銅在2009年上半年錄得虧損人民幣1仟5佰萬元

–上海英倫帝華與澳洲DSIH仍未提供盈利貢獻

–由於稅務優惠期滿及國內統一稅率的影響, 期內集團有效利得稅率
大幅上升(由2008年6%至2009年之15%)



2009年完成工作2009年完成工作
‧ 完成收購澳洲DSI公司之主要業務資產, 並大大提升本集團於汽車自動變速器

之技術及生產能力

‧ 產品售價保持穩定, 反映吉利品牌形象不斷提升

國內汽車銷售量增加85% 足以抵銷出口銷售量大幅下跌49%影響‧ 國內汽車銷售量增加85%, 足以抵銷出口銷售量大幅下跌49%影響

‧ 財務狀況繼續增強,淨現金水平大幅上升至人民幣11億元(2008年底為人民幣6
億7仟萬元)億7仟萬元)

‧ 雖然國內需求因稅務優惠趨向較小車型, 汽車平均售價及毛利仍相對穩定

‧ 成功推出三個新品牌及其相關銷售網絡



集團每月汽車銷售表現集團每月汽車銷售表現



汽車銷售量分析汽車銷售量分析

‧ “舊三樣＂產品已於2008年年底
正式停產

‧ 由於政府對配備1.6公升及以下
發動機轎車之稅務優惠, 國內需
求轉向較小及較低價車款求轉向較小及較低價車款

‧ “自由艦＂繼續成為最高銷量型
號號

‧ 出口比重由2007年之12%及2008
年之19%, 下跌至2009年之6%

‧ “自由艦＂,＂吉利金剛＂及＂
遠景＂佔總銷售量之76%



綜合損益表綜合損益表

‧ 其他收入包括人民幣2億1仟6佰萬之
政府補助收入

‧ 上海英倫帝華之淨利潤為人民幣2佰
80萬元

‧ 應佔英國錳銅控股虧損為人民幣1仟5
佰萬元

‧ 不計收購汽車業務額外權益及非現金‧ 不計收購汽車業務額外權益及非現金
特殊賬項之影響,以備考基準計算銷
售額增長率為67%, 而稅後利潤增長
率為45%

‧ 由於稅務優惠期滿及國家統一稅率,
平均有效利得稅率由2008年之6%增至
15%

‧ 分銷,銷售及行政費用佔營業額比例
控制於少於10%



綜合資產負債表綜合資產負債表
‧ 集團在2009年底之總現金及銀行結餘

達人民幣54億元, 淨現金水平則增至
人民幣11億元人民幣11億元

‧ 在2009年11月向高盛發行人民幣16億
7仟1佰萬元之3%2014可換股債劵

‧ 來自第三方之貿易應收款僅為人民幣
5億5仟9佰萬元,少於銷售額之4%

‧ 應收票據佔總應收款項72%,達人民幣
44億元

‧ 應付款包括欠第三方之應付款人民幣
33億元,欠關連方應付款人民幣10億
元,客戶預付款人民幣15億元,及人民
幣4億5仟4佰萬元之遞延政府補貼幣4億5仟4佰萬元之遞延政府補貼



財務分析財務分析

‧ 平均銷售價因推出較大車型而保
持於上年水平持於上年水平

‧ 年中配售新股及行使认股权令股
東回報率下跌

‧ 毛利率因出口大幅下跌而受到影毛利率因出口大幅下跌而受到影
響

經營利潤率受到較低補貼收入影‧ 經營利潤率受到較低補貼收入影
響

‧ 管理及分銷費用有效地控制在低
於營業額百分之十的水平



新產品新產品

‧ GC515 中型轎車 (1.5L)

中型二廂轎車 ( )‧ GC515-RV 中型二廂轎車 (1.5L)

‧ GX718 越野車(1.8L)

‧ EC825 大型轎車 (2.0L, 2.5L)

‧ 吉利熊貓 Cross

‧ 吉利熊貓 (1.5L, AT)

‧ 吉利金鹰 Cross

‧ 配置 DSIH 自動變速箱的現有車型



展望展望

‧ 生產及銷售400,000台轎車,增長22% (2010年首2個月已銷售72,589台
按年增長96% 完成全年目標18%)按年增長96%,完成全年目標18%)

‧ 集團出口銷售在2010年將繼續改善

‧ 由於比較基數較高，自2010年下半年开始，集團銷售增長將放慢

平均售價將因多款較高價車型的推出及EC7 TX4車型銷售量增加而得‧ 平均售價將因多款較高價車型的推出及EC7，TX4車型銷售量增加而得
到改善

在2010年将推出21款全新及改进车型‧ 在2010年将推出21款全新及改进车型


